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IL PROBLEMA

Spreco di legno, soprattutto dopo I'alluvione "Vaia" — smaltimento inadeguato = impatto
ambientale + perdita di risorse.

- il legno e riutilizzabile: prezioso per nuovi cicli produttivi;
- il recupero riduce l'inquinamento e la dipendenza da nuove risorse;
- promuove un’economia circolare e sostenibile.

Serve piu sensibilizzazione e responsabilita nella gestione del legno.

P mAO

‘jT
|




RE - WOOD

LA SOLUZIONE

Visitare le fabbriche: per conoscere i processi di
smaterializzazione, dialogare con i lavoratori e proporre la

nostra idea.

OBIETTIVO: promuovere la cultura dell’economia circolare,
sensibilizzando la comunita sull’importanza del riutilizzo e

del riciclo responsabile.
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| PUNTI DI FORZA - GLI ASPETTI DISTINTIVI

Uno dei nostri punti di forza é sicuramente la connessione con I'economia circolare, sequendo cosi
le “4 R”:

- Riduci: incentivare metodologie efficienti come il “taglio a fustaia”, “taglio a ceduo” e la
selvicoltura;

- Ricicla: trasformare i residui del legno in truciolato e in materiale isolante per le strutture;

- Riutilizza: conferire a cooperative territoriali, come falegnamerie e botteghe, gli scarti del legno
per creare prodotti artigianali (es. giocattoli in legno, articoli per la casa);

- Recupera: utilizzare la biomassa legnosa per produrre energia termica, riducendo cosi i
combustibili fossili.
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SELVICOLTURA

Selvicoltura a basso impatto:

- pratiche di costruzione di strade forestali minimamente
invasive,

- protezione di zone sensibili

- utilizzo di macchinari leggeri certificati da enti come FSC
(Forest Stawardship Council) e PEFC (Programme for
Endorsement of Forest Certification schemes).
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DESTINATARI - CLIENTI - MERCATO

- Clienti diretti: come artigiani, cooperative sociali ed enti pubblici impegnati nel’lambiente
ecologico;
- Clienti finali: come cittadini, famiglie, turisti e ragazzi delle scuole.

L’obiettivo finale e quello di raggiungere un mercato di arredo e oggettistica sostenibile.
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RISCHI - SOLUZIONI ALTERNATIVE

Difficolta a coinvolgere imprese locali Avviare tavoli di confronto, offrire visibilita e
vantaggi fiscali/di marketing

Costi iniziali elevati Accesso a fondi pubblici, collaborazione con
cooperative, uso di spazi comunali

Scarsa partecipazione dei cittadini o delle scuole  Lanciare una campagna educativa coinvolgente
(concorsi, eventi, laboratori)

Complessita nella filiera del recupero (normative, Collaborare con esperti ambientali, sequire linee
qualita materiale) guida tecniche, monitorare qualita

Progetto “Interreq Alpine Space” (dal 09/2024 al 08/2027)
Promuovere il legno come risorsa energetica rinnovabile per ridurre 'emissione dei gas

serra.
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TEAM e PARTNER

- Falegnameria Triches Christian, Sospirolo (BL): si occupa di ristrutturazione del legno

per serramenti e arredamenti.
- Casagrande Daniele: opera in Alpago, Belluno, Treviso e Pordenone, si occupa di riciclo e

smaltimento del legno.
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CHIUSURA - CALL TO ACTION

Il progetto mira a ridurre lo spreco di legno recuperando scarti post-industriali e naturali, come
la tempesta Vaia, e inserendoli nuovamente nel ciclo produttivo attraverso lavorazioni locali,
promuovendo occupazione, sostenibilita e innovazione sociale.




Vi ringraziamo per I'opportunita di metterci in gioco.
Vi ringraziamo per il tempo dedicato.
Siamo fiduciose nella riuscita del progetto.

Azzalini Carlotta, Case Nicole, Salvadori Laura, Santin Francesca e Zambon Rachele
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